PROBLEME STRINGENTE IN ACTIVITATEA DE SUSTINEREA EXPORTURILOR

discutate in Consiliul de Export si Comisia de monitorizare

1. Intarirea capacitatii institutionale a organismelor de promovare, respectiv Departamentul
de Comert Exterior si Relatii Internationale (DCERI) sub brandul ROMPRO

DCERI- are o lipsa acutad de personal atat in exterior cat si in interior . Nivelul de personal si gradul
sau de pregatire se afla cu mult sub media europeana . De asemenea numarul de persoane este in
medie de 10 ori mai mic decat al unor organizatii promotionale europene.

Actiunea de crestere a capacitatii institutionale presupune pastrarea intr-o singura entitate, sub
brandul ,Romanian Trade Promotion” sau ,ROMPRO” atat a retelei de reprezentare externa a
departamentului cat si a retelei de prezenta si sprijin in tara si a instrumentelor de sustinere,
structura in care Consiliul de Export va asigura si consolida parteneriatul public privat consacrat
deja prin legislatia in vigoare.

2. Introducerea dezvoltarii exportului si internationalizarii ca domenii prioritare in Programul
de fonduri structurale 2014-2020.

In acest moment acordul de parteneriat Romania- UE nu are specificate domenii de interventie
referitoare la internationalizarea si dezvoltarea sustenabilad a exportului.

Accesul pe noi piete si internationalizarea companiilor reprezinta o misiune al carei succes
depinde in mare masura de optimizarea unor procese distincte si diferite atat ca arie de aplicare
cat si ca posibilitati de interventie. Din acest motiv, solicitam introducerea in textul acordului,
problematica dezvoltarii sustenabile a exportului in urmatoarele obiective tematice:

Consolidarea cercetdrii, a dezvoltdrii tehnologice si a inovdrii (ObiectivulTematic 1),

Imbundtdtirea competitivitdtii intreprinderilor mici si mijlocii, a sectoruluiagricol si a

sectorului pescuitului si acvaculturii (Obiectivul Tematic 3),

* Investitie in educatie, competente si invdtarea pe tot parcursul vietii(Obiectivul Tematic 10),

* Consolidarea capacitdtii administrative si o administratie publicd eficientd (Obiectivul
tematic 11).

3. Cresterea resurselor bugetare pentru sustinerea exportului

Bugetul DCERI — RTP este intre 20-30 ori mai mic decat al altor organisme similare europene cu
implicatii negative In Programul de Promovare a Exportului cu finantare partiala de la bugetul de
stat, pentru anul 2014 aprobat prin OUG 120/2002 si administrat de Ministerul Economiei si
Consiliul de Export. Pe baza prevederilor Strategiei Nationale de Export, a fost aprobata, la
solicitarea mediului de afaceri din cadrul a 27 sectoare exportatoare cu pondere la export,
participarea la un numar de 63 de targuri internationale si 36 misiuni economice organizate in
stdinatate.

Bugetul alocat Programului de promovare a exportului in anul 2013 a fost de 38 milioane lei iar
pentru derularea acestuia intr-o maniera care sa satisfaca interesele exportatorilor in anul 2014
este necesar un buget de 90 milioane lei pentru urmatoarele instrumente:

- Targuri internationale: 65,4 mil lei,

- Misiuni economice:11,5 mil lei,

- Studii de piata:1,7 mil lei,

- Publicitate si reclama cu caracter general, promovarea marcilor romanesti:4,6 mil lei,
- Portal de comert exterior:1,2 mil lei,

- Actiuni promotionale organizate de BPCE:1,2 mil lei,

Actiuni de promovare a exportului in tara:4,6 mil lei.



