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Proiect
GUVERNUL ROMÂNIEI

Hotarâre nr. ......

Art. 1. 

Art. 2. (1)

a)

b)
c)
d)

e)

f)

g)

Art. 3. (1) 

privind aprobarea Mecanismelor de derulare a actiunilor din Programul de promovare a exportului, 
administrat de Ministerul Economiei

În temeiul art

În temeiul art. 4 alin.(1) si (2)

In temeiul art. 3, B alin 14

:

. 108 alin. (1) din Constitutia României, republicata, al art. 1 alin. (2) si al art. 3 alin. (1) din 
Ordonanta de urgenta a Guvernului nr. 120/2002 privind aprobarea Sistemului de sustinere si promovare a 
exportului cu finantare de la bugetul de stat, republicata, cu modificarile ulterioare, 

din Ordonanta de urgenta a Guvernului nr. 96/2012 privind stabilirea unor masuri 
de reorganizare in cadrul administratiei publice centrale, publicata in Monitorul Oficial, Partea I nr. 884 din 22 
decembrie 2012.

din Hotararea Guvernului Romaniei nr. 47/2013 privind organizarea si functionarea 
Ministerului Economiei,

Se aproba Mecanismele de derulare a actiunilor din Pro    ul de promovare a exportului, administrat de 
Ministerul Economiei, elaborat in baza Strategiei Nationale de Export, prezentate în Anexa, care face parte 
integranta din prezenta hotarâre.

Suma alocata de la bugetul de stat, anual, Ministerului Economiei va fi utilizata pentru acoperirea, 
partiala sau totala, a cheltuielilor necesare aplicarii Programului de promovare a exportului, pentru urmatoarele 
actiuni:

participarea societatilor comerciale romanesti, sub pa    on national, cu standuri specializate sau 
miniexpozitii la târguri si expozitii internationale organizate în strainatate, con      rogramului elaborat 
anual de Ministerul Economiei;
organizarea de misiuni economice si actiuni de promovare a exporturilor în strainatate;
realizarea de studii de piata si pe produse, inclusiv  entru obiective complexe;
realizarea de actiuni de publicitate si reclama cu car cter general, pe piete de interes pentru exportul 
românesc;
dezvoltarea si administrarea tehnica si informationala si serviciile de gazduire a portalului de informatii 
de comert exterior, prin dezvoltarea unei platforme de „matchmaking” pentru exportatori si a unor 
variante in limbi straine; 
sustinerea financiara a unor actiuni promotionale organizate de reprezentantii Ministerului Economiei de 
la Birourile de Promovare Comercial – Economica din strainatate;
finantarea unor categorii de cheltuieli pentru organizarea în România a unor actiuni specifice de 
promovare a exportului, la care vor fi invitate firme          potential importatoare de bunuri si servicii 
românesti.

(2) Ministerul Economiei administreaza si coordoneaza actiunile din programul de promovare a exportului 
prevazute la alin. (1), si îndeplineste atributiile de autoritate contractanta pentru operatiunile de încheiere, 
finantare si derulare a contractelor de prestari de servicii cu operatori economici specializati in realizarea acestor 
actiuni, selectati pe baze competitive, conform legislatiei in vigoare.

(3) Pentru actiunile de promovare a exportului prevazute la alin. (1) lit. a), b), c) si g) se instituie scheme de 
minimis care se aproba prin ordin al ministrului economiei. Finantarea în cadrul schemelor se acorda numai dupa 
aprobarea acestora prin ordin. 

Repartizarea pe actiunile de promovare a exportului pr  azute la art. 2 alin. (1) a sumei alocate anual 
de la bugetul de stat pentru aplicarea Programului de promovare a exportului se face la propunerea directiilor de 
specialitate din Ministerul Economiei, aprobate de ordonatorul principal de credite, cu acordul Consiliului de 
Export.

Guvernul României adopta prezenta hotarâre
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(2) Sumele repartizate conform alin. (1) se pot redistribui în cursul anului pe actiuni de promovare a 
exportului, în conditiile prevazute la alin. (1), în limita sumei alocate de la bugetul de stat pentru Programul de 
promovare a exportului. 

Operatorii economici care participa la actiunile de promovare a exportului prevazute la art 2. (1) alin. a), b), 
f) si g) trebuie sa îndeplinesca, cumulativ, urmatoarele conditii de eligibilitate: 

sa fie înregistrati conform Legii nr. 31/1990 privind societa ile comerciale, republicata, cu modificarile si 
completarile ulterioare, respectiv a legii nr.1/2005 privind organizarea si functionarea cooperatiei si sa îsi 
desfasoare activitatea în România; 
au în obiectul de activitate operatiuni de export si n  enclatorul de export sa corespunda cu profilul 
târgului la care se solicita participarea;
produsele sa fie de conceptie si/sau marca proprie, de calitate si cu valoare adaugata ridicata; 
sa nu fi beneficiat în ultimii 2 ani fiscali si în anul fiscal  n curs de ajutor de minimis, din sursele statului, 
ale autoritatilor locale sau din surse comunitare, car   cumulat, sa depaseasca echivalentul în lei a 
200.000 euro; 
sa nu se afle în procedura de executare silita, reorganizare judicia a, faliment, închidere operationala, 
dizolvare, lichidare sau în alte situatii reglementate de lege; 
la data depunerii cererii de înscriere, sa nu înregistreaze debite la bugetul de stat si la bugetele locale
provenind din neplata contributiilor de asigurari soci le, a contributiilor de asigurari pentru somaj, a 
contributiei de asigurare pentru accidente de munca si boli profesionale, precum si a contributiilor pentru 
asigurari sociale de sanatate;
sa nu fie considerati în dificultate. Un operator economic este considerat în dificultate în urmatoarele 
situatii: 

în cazul unei societati cu raspundere limitata, când a pierdut mai mult de jumatate din capitalul 
social si mai mult de un sfert din capital s-a pierdut în ultimele 12 luni, 
în cazul societatilor pe actiuni, când o parte dintre asociati sunt tinuti responsabili pentru 
datoriile întreprinderii, atunci când s-a pierdut mai mult de jumatate din capitalul propriu s  mai 
mult de un sfert din acest capital s-a pierdut în cursul ultimelor 12 luni, 
pentru întreprinderile de orice forma juridica, când respectiva întreprindere întruneste conditiile 
pentru a fi supusa unei proceduri de reorganizare judiciara sau a falimentului, conform legislatiei 
in vigoare; 

împotriva operatorului economic nu a fost emisa o decizie de recuperare a unui ajutor de       daca 
aceasta decizie de recuperare nu a fost deja executata; 
au obtinut rezultate pozitive privind eficienta in urma participarii la alte actiuni promotionale cu sprijin de 
la bugetul de stat, în cazul prezentei la astfel de actiuni anterioare; 
Ministerul Economiei va elabora norme privind principalele activi ati/actiuni care vor fi realizate de 

societatile comerciale participante actiunile promotio ale prevazute la art. 2. (1) cu consultarea patronatelor de 
ramura si/sau a asociatiilor profesionale de ramura. 

Ministerul Economiei va semna cu patronatele de ramura sau asociatiile profesionale de ramura un acord 
de colaborare prin care se vor defini termenii parteneriatului, precum si responsabilitatile concrete ce decurg din 
aplicarea actiunilor din programul de promovare a exportului.

La data intrarii în vigoare a prezentei hotarâri se abrog  Hotarârea Guvernului nr. 296/2007 privind 
aprobarea Mecanismelor de acordare a sprijinului finan iar de la bugetul de stat pentru aplicarea Programului de 
promovare a exportului, administrat de Ministerul Economiei si Comertului, publicata în Monitorul    cial al 
României, Partea I, nr. 239 din 6 aprilie 2007. 

Prim-Ministru
Victor-Viorel PONTA

   
Contrasemneaza:

Daniel CHITOIU,  viceprim-ministru, ministrul finantelor publice
Varujan VOSGANIAN, ministrul economiei,

Eugen Orlando TEODOROVICI, ministrul fondurilor europene
Liviu VOINEA, ministrul delegat pentru buget

Art.4. 

a)

b)

c)
d)

e)

f)

g)

h)

i)

Art. 5. 

Art.6. 

Art. 7. 

-

-

-
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ANEXA

MECANISMELE
de derulare a actiunilor din Programul de promovare a expo tului,

administrat de Ministerul Economiei

   
CAPITOLUL I

Participarea la târguri si expozitii internationale

(1)

(2)
a)

b)
c)
d)

(3)

(4)

(5)

(6)

(7)

(8)
a)

Participarea operatorilor economici la târguri si expozitii internationale se realizeaza pe piete de interes, prin 
organizarea de pavilioane nationale, standuri specializate pe produse sau miniexpozitii, pe baza de 
programe anuale elaborate de Ministerul Economiei, în consultare cu patronatele de ramura si/sau 
asociatiile profesionale de ramura, aprobate de ordonatorul principal de credite si cu acordul Consiliului de 
export. 
Selectarea târgurilor si expozitiilor prevazute în pro  amul anual se face în baza urmatoarelor criterii: 

asigurarea expansiunii si diversificarii geografice a  xportului românesc pe piete cu potential de 
import ridicat; 
promovarea produselor si serviciilor cu valoare adaugata ridicata; 
importanta târgurilor respective pe plan international; 
evaluarile participantiilor români la editiile anterioare ale târgurilor respective, dupa caz.

Selectarea societatilor organizatoare se face de catre structura cu atributii in domeniul achizitiilor publice din 
cadrul Ministerului Economiei, cu aprobarea ordonatorului principal de credite, pe baza caietelor de sarcini 
elaborate conform notelor de oportunitate intocmite de directia de specialitate din Ministerul Economiei, in 
colaborare cu patronatele de ramura si/sau asociatiile profesionale de ramura, pentru fiecare actiune 
promotionala în parte. Patronatele de ramura/asociatiile profesionale de ramura vor propune detaliile de 
arhitectura si/sau de executie ale standului si un deviz estimativ de cheltuieli necesare pentru realizarea 
actiunii promotionale, care vor constitui anexe la caietul de sarcini pentru selectarea societatii organizatoare.
Selectarea operatorilor economici participanti la târg    si expozitii internationale se face de o comisie numita 
prin ordin al ministrului economiei, formata din reprezentanti ai directiilor de specialitate din Ministerului 
Economiei si ai patronatelor de ramura/asociatiilor profesionale de ramura, pe baza fiselor de înscriere-
declaratii pe propria raspundere si a documentelor justificative anexate, verificate, in prealabil, din punct de 
vedere al exactitatii si realitatii de patronatele de ramura/asociatiile profesionale de ramura.
Numarul operatorilor economici participanti se stabileste în functie de suprafata de expunere disponibila 
pentru fiecare actiune.
Un operator economic poate participa, anual, la maximum 4 târguri internationale cu sprijin de la bugetul de 
stat, si de maxim 3 ori la aceeasi manifestare in ani diferiti. 
Participantii la târguri si expozitii in ternationale vor depune o garantie în valoare de 2.000 de lei la
Ministerului Economiei, iar documentul care atesta depunerea garantiei se va anexa la cererea de înscriere 
pentru participarea la târgul respectiv. Garantia se restituie firmelor selectate dupa încheierea manifestarii 
expozitionale sau se executa în cazul neparticiparii operatorului economic la actiunea respectiva, sau in 
cazul nerespectarii normelor prevazute la art. 6. În situatia în care valoarea cheltuielilor efectuate de 
societatea organizatoare pentru operatorul economic ne articipant este mai mare decât valoarea garantiei, 
operatorul economic va plati diferenta pâna la acoperirea integrala a cheltuielilor ce îi revin. Pentru operatorii 
economici care nu au fost selectati pentru participare  la târgul respectiv, garantia se restituie în termen de 
14 zile de la data hotarârii Comisiei de selectie a participantilor la târguri internationale. 
Operatorii economici participanti la târguri internationale sunt obligati:

sa respecte prevederile normelor privind principalele  ctivitati/actiuni care vor fi realizate de 
societatile comerciale participante la târguri si expozitii internationale finantate partial de la bugetul 
de stat, aprobate prin ordin al ministrului economiei;
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b)

c)

(9)

(10)

(11)

(12)

(13)

sa completeze si sa transmita coordonatorului pavilionului fisa privind eficienta participarii, in ultima 
zi a manifestarii expozitionale si o situatie asupra rezultatelor concrete obtinute in urma participarii la 
targ (valoarea si numarul contractelor incheiate sau in curs de negociere), la 6 luni de la data 
incheierii manifestarii expozitionale;
sa prezinte toate documentele relevante în vederea stabilirii rezultatelor concrete obtinute in urma 
participarii la targ, în cadrul activitatii de control declansate de catre ordonatorul principal de credite 
la propunerea directiei de specialitate din cadrul Ministerului Economiei, ca urmare a nerespectarii 
obligatiei prevazuta la alin (8) lit. b);

În cazul în care operatorul economic nu respecta prevederile normelor privind principalele activit ti/actiuni 
care vor fi realizate de societatile comerciale participante la târguri si expozitii internationale finantate partial 
de la bugetul de stat, acesta nu va mai putea accesa a est instrument de promovare a exportului pentru o 
perioada de 2 ani de la data constatarii neîndeplinirii prevederilor respective si ii va fi retinuta garantia 
depusa la inscriere.
In cazul in care firma nu transmite fisa de eficienta  a 6 luni dupa data incheierii targului si refuza sa se 
supuna activitatii de control din partea Comisiei de selectie, acesta nu va mai putea accesa acest 
instrument de promovare a exportului pe o perioada de 2 ani de la data desfasurarii targului.
Sumele repartizate anual pentru realizarea programului de participare la târguri si expozitii internationale se 
utilizeaza pentru acoperirea urmatoarelor categorii de cheltuieli: 

a) 50% din cheltuielile privind transportul extern, cazar    i asigurarea medicala pentru un participant 
de la fiecare expozant, la nivelul baremului stabilit pentru institutiile publice;

b) publicarea anuntului de selectie a societatii organizatoare;
c) transportul international si in tara de destinatie, asigurarea si manipularea exponatelor, mostrelor si 

materialelor publicitare, 
d) formalitatile vamale aferente acestora,
e) depozitarea ambalajelor aferente exponatelor pe perioa   desfasurarii actiunii promotionale, 
f) cheltuielile de reprezentare si de protocol, 
g) cheltuielile pentru materialele publicitare, de prezentare si promovare cu caracter economic general 

si pentru mediatizarea prezentei românesti la actiunile promotionale, 
h) cheltuieli/taxe de participare la evenimentele promotionale organizate in contextul manifestarilor 

promotionale (forumuri de afaceri, seminarii, mese rotunde, întâlni   de match-making, reclama si 
publicitate comerciala si altele asemenea),  

i) cheltuielile de deplasare pentru persoanele care organ zeaza si coordoneaza actiunile din cadrul 
Ministerului Economiei si pentru un reprezentant din partea patronatului de ramura sau al asociatiei 
profesionale de ramura, care contribuie la realizarea actiunii respective, a caror perioada de 
deplasare va fi stabilita prin caietul de sarcini al actiunii promotionale,

j) cheltuielile aferente comisionului prevazut în contractul încheiat cu societatea organizatoare a 
pavilioanelor nationale, standurilor specializate pe produse si miniexpozitiilor, precum si alte 
cheltuieli care se justifica a fi alocate pentru reali area târgurilor si expozitiilor internationale, cu 
aprobarea ordonatorului principal de credite.

Transportul exponatelor va fi efectuat de catre o firma de specialitate, selectata pe baze concurentiale de 
catre societatea organizatoare. Volumul exponatelor af  ent fiecarui expozant va fi corelat cu suprafata de 
expunere repartizata în cadrul pavilionului expozitional. Societatea organizatoare va efectua plata integrala 
a transportului exponatelor catre firma transportatoare selectata, urmând ca decontarea contravalorii 
acesteia sa se faca dupa aprobarea decontului final al actiunii de catre Ministerul Economiei, cu exceptia 
exponatelor si mostrelor fara valoare comerciala, care se ofera cu titlu gratuit partenerilor externi, a 
materialelor de publicitate si reclama si a produselor de protocol achizitionate din România, pentru care 
decontarea se va face pe baza documentelor vamale de expeditie si a documentelor de plata a 
transportului pâna la standul expozitional. 
Decontarea cheltuielilor în valuta efectuate de operat rul economic si de societatea organizatoare se face 
de catre Ministerul Economiei, în lei, la cursul de schimb comunicat de Banca Nationala a Rom        alabil 
la data efectuarii platilor de catre acestia, conform    umentelor financiar-contabile prezentate. Pentru 
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tarile a caror moneda oficiala nu este dolarul SUA, euro sau alte valute cotate de BNR, decontarea 
cheltuielilor în valuta se va efectua în baza chitante     schimb valutar prezentate, valabila la data efectuarii 
platilor de catre operatorul economic sau de catre societatea organizatoare.
Cheltuielile de reprezentare si protocol se realizeaza pentru oferirea unor tratatii în limita echivalentului în 
lei al sumei de 500 de euro/actiune. Cheltuielile se refera la achizitionarea de produse alimentare pentru 
tratatii curente si pentru cocteil, apa minerala, bauturi racoritoare si slab alcoolizate, produse de patiserie si 
cofetarie si altele asemenea. În situatii justificate, suma poate fi majorata, cu aprobarea ordonatorului 
principal de credite. Bauturile alcoolice se achizitioneaza numai în cazul o ganizarii de cocteiluri. 
Ministerul Economiei poate modifica sau completa programul anual de participare la târguri si expozitii, cu 
alte actiuni de interes pentru promovarea exporturilor românesti, cu respectarea prevederilor art 1 pct.(2), în 
limita plafonului de cheltuieli alocat cu aceasta destinatie, cu consultarea patronatelor de ramura/asociatiilor
profesionale si acordul Consiliului de Export. 

Misiunile economice sunt actiuni organizate în scopul explorarii, consolidarii, valorificarii si dezvoltarii 
oportunitatilor de afaceri export pe piete externe cu potential de import pentru produsele si serviciile 
romanesti. 
Actiunile de promovare a exportului se refera la prezentari de produse, reuniuni de afaceri, seminarii 
economice, congrese sau actiuni de „match-making” si zile economice. 
Programul de misiuni economice si de actiuni de promovare a exportului se elaboreaza, anual, de Ministerul 
Economiei, in consultare cu patronatele de ramura/asociatiile profesionale si se aproba de ordonatorul 
principal de credite.
La stabilirea misiunilor economice si a actiunilor de promovare a exportului se au în vedere urmatoarele 
criterii: 

expansiunea si diversificarea geografica a exportului  omânesc pe piete cu potential de import 
ridicat, pe piete emergente sau pe piete mai putin afectate d      a economica globala; 
promovarea produselor si serviciilor cu valoare adaugata ridicata. 

Directiile cu atributii in domeniul comertului exterio  si promovarea exportului elaboreaza fisele tehnice pe 
baza carora directia cu atributiuni in domeniul achizitiilor publice va elabora caietele de sarcini pentru 
selectarea societatii organizatoare pentru fiecare actiune în parte. Contractele de prestari de servicii pentru 
organizarea misiunilor economice si a actiunilor de pr   vare a exportului se incheie de catre directia cu 
atributiuni in domeniul achizitiilor publice din Ministerul Economiei cu operatori economici specializati, 
denumiti în continuare societate organizatoare, selectati în conformitate cu normele de achizitii publice in 
vigoare. 
Selectarea operatorilor economici participanti la misiuni economice si actiuni de promovare a exportului in 
strainatate se face de o comisie numita prin ordin al ministrului, formata din reprezentanti ai directiilor de 
specialitate din Ministerul Economiei si reprezentanti ai patronatelor de ramura/asociatiilor profesionale, 
pentru fiecare actiune in parte.
Un operator economic poate participa, anual, la maximu  4 misiuni economice cu sprijin de la bugetul de 
stat. Operatorii economici care participa la o misiune economica in strainatate nu pot participa, in paralel, si 
la un targ international cu finantare de la bugetul de stat, organizat in contextul aceluiasi eveniment
promotional;
Participantii la misiuni economice si actiuni de promo   e a exportului în strainatate depun o garantie în 
valoare de 2000 de lei la Ministerul Economiei, iar documentul care atesta depunerea garantiei se va anexa 
la cererea de înscriere pentru selectia firmelor participante la actiunea respectiva. 

(14)

(15)

CAPITOLUL II
Organizarea de misiuni economice si actiuni de promova e

a exportului în strainatate

(1)

(2)

(3)

(4)

a)

b)
(5)

(6)

(7)

(8)
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a)

b)

c)

(9)
a)

b)

c)

(10)

(11)

(12)

a)

b)
c)

d)

e)

f)

g)
h)

i)
j)

Garantia se restituie firmelor selectate dupa încheierea misiunii economice sau se executa în cazul 
neparticiparii operatorului la actiunea respectiva, pr     si în cazul nerespectarii normelor 
prevazute la art.9 alin.(1) lit. k).
În situatia în care valoarea cheltuielilor efectuate d  societatea organizatoare pentru operatorul 
economic este mai mare decât valoarea garantiei, operatorul economic plateste diferenta pâna la 
acoperirea integrala a cheltuielilor ce îi revin.
Pentru operatorii economici care nu au fost selectati pentru participarea la actiu ea respectiva, 
garantia se restituie în termen de 14 zile de la data  otarârii Comisiei de selectie a participantilor la 
misiunile economice si actiunile de promovare a exportului în strainatate.

Operatorii economici participanti la misiuni economice si actiuni de promovare a exportului sunt obligati sa:
sa respecte prevederile normele privind principalele activitati/actiuni care vor fi re    ate de 
societatile comerciale participante la misiuni economice si actiuni de   omovare a exportului in 
strainatate, finantate partial de la bugetul de stat, aprobate prin ordin al ministrului economiei;
sa completeze si sa transmita coordonatorului misiunii de emnat de Ministerul Economiei, fisa 
privind eficienta participarii la misiunea economica, la incheierea misiunii si o situatie asupra 
rezultatelor concrete obtinute in urma participarii la actiune, la 6 luni de la data incheierii actiunii;
sa prezinte toate documentele relevante în vederea stabilirii rezultatelor concrete obtinute in urma 
participarii la misiune, în cadrul activitatii de control declansate catre ordonatorul principal de credite 
la propunerea directiei de specialitate din cadrul Ministerului Economiei, ca urmare a nerespectarii 
obligatiei prevazuta la lit. (b);

În cazul în care operatorul economic nu respecta preve       normelor privind principalele activitati/actiuni 
care vor fi realizate de societatile comerciale participante la misiuni economice si actiuni de promovare a 
exportului in strainatate, acesta nu va mai putea acce   acest instrument de promovare a exportului pentru 
o perioada de 2 ani de la data constatarii neîndeplinirii prevederilor respective. 
In cazul in care firma nu transmite fisa de eficienta la 6 luni dupa data incheierii actiunii si refuza sa se 
supuna activitatii de control din partea directiei de    cialitate din minister, acesta nu  mai poate accesa 
acest instrument de promovare a exportului pe o perioa a de 2 ani de la data desfasurarii actiunii
respective.
Fondurile bugetare repartizate anual pentru realizarea misiunilor economice si a actiunilor de promovare a 
exportului se utilizeaza pentru acoperirea urmatoarelor categorii de cheltuieli : 

50% din cheltuielile privind transportul extern, cazarea si asigurarea medicala pentru un parti ipant 
de la fiecare expozant, la nivelul baremului stabilit  entru institutiile publice;
cheltuielile pentru publicarea anuntului de selectie a societatii prestatoare de servicii,
cheltuielile privind transportul în interiorul tarii de destinatie, pentru  ersoanele care participa la 
actiunile respective, 
cheltuielile pentru închirierea spatiilor aferente înt lnirilor de afaceri si a dotarilor necesare 
desfasurarii acestora, cum sunt TV, video, retroproiector, computer si altele asemenea, 
cheltuieli/taxe de participare la congrese internationale de specialitate si pentru participarea la 
evenimente promotionale organizate in contextul manifestarilor promotionale (forumuri de afaceri, 
seminarii, mese rotunde, întâlniri de match-making, reclama si publicitate comerciala si altele 
asemenea),
cheltuielile pentru elaborarea, transportul si asigurarea materialelor de promovare si de prezentare, 
cum sunt cataloage, pliante, ecusoane si altele asemenea,
cheltuielile pentru transportul si asigurarea mostrelor, 
cheltuielile pentru formalitatile vamale aferente materialelor de promovare si de prezentare, precum 
si mostrelor, 
cheltuielile pentru mediatizarea actiunii pe plan loca , 
cheltuielile de reprezentare si protocol, 
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k)

l)

(13)

(14)

(15)

CAPITOLUL III
Realizarea de studii de piata si pe produse, inclusiv pentru obiective

complexe, pe baze concurentiale, în conformitate cu le      ia în
vigoare, cu finantare în cota de 50% din cheltuielile aferente

(1)

a)

b)

c)

d)
e)

f)

g)
(2)

cheltuielile de deplasare pentru persoanele care organizeaza si coordoneaza actiunile din cadrul 
Ministerului Economiei si a unui reprezentant din part a patronatului de ramura sau a asociatiei 
profesionale care contribuie la realizarea actiunii respective. 
cheltuielile aferente comisionului prevazut în contractul încheiat cu societatea organizatoare a 
misiunii economice sau a actiunii de promovare, precum si alte cheltuieli care se justifica a fi alocate 
pentru realizarea actiunilor respective, cu aprobarea ordonatorului principal de credite. 

Decontarea cheltuielilor în valuta efectuate de operat rul economic si societatea organizatoare se face de 
Ministerul Economiei, în lei, la cursul de schimb comunicat de Banca Nationala a României, valabil la data 
efectuarii platilor de catre acestia, conform document lor financiar-contabile prezentate. Pentru tarile a 
caror moneda oficiala nu este dolarul SUA, Euro sau alte valute cotate de BNR, decontarea cheltuielilor în 
valuta se va efectua în baza chitantei de schimb valutar prezentate, valabila la data  fectuarii platilor de 
catre operatorul economic sau de catre societatea organizatoare. 
Cheltuielile de reprezentare si protocol se realizeaza pentru oferirea unor tratatii în limita echivalentului în lei 
al sumei de 500 de euro/actiune si se refera la achizitionarea de produse alimentare si bauturi slab 
alcoolizate pentru tratatii curente.
În situatii justificate în care protocolul impune organizarea unui cocteil, degustari sau demersuri similare, se 
pot achizitiona si bauturi alcoolice iar majorarea sumei peste pragul mentionat la alin. 1 se aproba de catre 
ordonatorului principal de credite.
Ministerul Economiei poate modifica sau completa programul anual de misiuni economice si actiuni de 
promovare exportului în strainatate, cu alte actiuni de interes p ntru promovarea exporturilor românesti, cu 
aprobarea ordonatorului principal de credite si incadrarea in bugetul aprobat, cu acordul Consiliului de 
export.

Mecanismul si etapele de realizare si finantare a studiilor de piata si pe produse, inclusiv pentru obiective 
complexe, sunt urmatoarele: 

prezentarea propunerii pentru realizarea de studii, însotita de co tinutul tematicii aferente acestora, 
de catre patronatul de ramura sau asociatia profesionala de ramura în calitate de beneficiar, la 
directia de specialitate din Ministerul Economiei; 
selectarea propunerilor se face de o comisie numita prin ordin al ministrului Economiei, în functie de 
urmatoarele criterii de eligibilitate: existenta potentialului de absorbtie al pietei respective pentru 
produsul respectiv si capacitatea beneficiarului de a   stine financiar cota de 50% din valoarea 
studiului; 
încheierea protocolului de cofinantare pentru realizar a studiului între Ministerul Economiei si 
beneficiarul studiului selectat, cu privire la modalitatile de finantare, organizarea concursului de 
oferte, încheierea contractului de servicii si efectua  a platilor catre prestatorul de servicii selectat; 
elaborarea caietului de sarcini de catre Ministerul Economiei în colaborare cu beneficiarul; 
organizarea procedurii de atribuire a contractului de servicii de catre directia de achizitii publice din 
Ministerul Economiei,
încheierea contractului pentru realizarea studiului între Ministerul Economiei beneficiar si prestatorul 
de servicii; 
efectuarea platii contravalorii studiului de catre beneficiar si Ministerul Economiei. 

Cheltuielile aferente publicarii anuntului privind org nizarea procedurii atribuire a contractului de servicii 
prevazuta la alin. (1) lit.e) se suporta din sumele bugetare alocate pentru realizarea de studii.
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(3)

a)

b)

c)

d)

CAPITOLUL IV
Realizarea de actiuni de publicitate si reclama cu caracter general,

pe piete de interes pentru exportul românesc, pe baze concurentiale,
cu suportarea totala a cheltuielilor, inclusiv a chelt      or pentru

distribuirea materialelor de publicitate si reclama cu caracter
general în strainatate si la ambasadele straine din România

(1)

(2)

a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

h)

(3)

(4)

Plata cheltuielilor pentru realizarea studiului se face de Ministerul Economiei în proportie de 50% din 
cheltuielile totale, în contul prestatorului de servicii, în baza urmatoarelor documente: 

contractul pentru realizarea studiului, încheiat între Ministerul Economiei, beneficiar si prestatorul de 
servicii; 
procesul-verbal încheiat între beneficiar si prestatorul de servicii privind receptia si acceptarea 
studiului; 
copia ordinului de plata emis de beneficiar catre prestatorul de servicii pentru plata cotei sale de 
50% din valoarea studiului; 
factura emisa de prestatorul de servicii pentru cota de 50% aferenta Ministerul Economiei.

Actiunile de publicitate si reclama cu caracter general constau în realizarea de cataloage, brosuri, CD-uri, 
expozitii virtuale, site/portal si altele asemenea, av nd ca destinatie mediul de afaceri din tari de interes 
pentru exportul românesc, crearea si promovarea marcilor etc., în conformitate c  Strategia nationala de 
export. 
Mecanismul de realizare si finantare a materialelor de publicitate si reclama comerciala cu caracter general 
cuprinde urmatoarele: 

prezentarea cererilor pentru realizarea materialelor de publicitate si reclama comerciala    caracter 
general de catre BPCE-uri, patronatele de ramura si asociatiile profesionale la Ministerul Economiei; 
selectarea proiectelor care se finanteaza din fonduri   getare se face de comisia numita prin ordin al 
ministrului economiei; 
elaborarea caietului de sarcini privind continutul, structura si        ile tehnice de realizare a 
materialelor de publicitate si reclama comerciala cu caracter general, de catre Ministerul Economiei în 
colaborare cu patronatele de ramura sau asociatiile profesionale solicitante; 
organizarea procedurii de atribuire a contractului de servicii pe baza metodologiei aprobate prin ordin 
al ministrului economiei;
încheierea contractului privind conditiile tehnico-economice si financiare de realizare a materialelor de 
publicitate si reclama comerciala cu caracter general, intre Ministerul Economiei si prestatorul de 
servicii selectat; 
încheierea procesului-verbal pentru bun de tipar si receptia machetei materialelor de publicitate si 
reclama comerciala cu caracter general, între Ministerul Economiei, patronatele de ramura sau 
asociatiile profesionale beneficiare si prestatorul de servicii,; 
încheierea procesului-verbal pentru receptia finala a materialelor de publicitate si reclama comerciala 
cu caracter general între Ministerul Economiei, patronatele de ramura sau asociatiile profesionale de 
ramura beneficiare si prestatorul de servicii; 
decontarea cheltuielilor aferente realizarii si distri uirii materialelor de publicitate si reclama comerciala 
cu caracter general se face de Ministerul Economiei, pe baza contractului pentru realizarea proiectului, 
a facturii emise de prestatorul de servicii si a procesului-verbal de receptie prevazut la lit. g). 

Cheltuielile aferente publicarii anuntului privind organizarea procedurii prev zute la alin.(1) lit.d) se suporta 
din sumele bugetare alocate pentru realizarea materialelor de publicitate si reclama comerciala cu caracter 
general.
Distribuirea materialelor de publicitate si reclama comerciala cu caracter general la ambasadele straine din 
România, reprezentantele diplomatice si comerciale ale României în strainatate, la institutiile si organizatiile 
cu atributii în promovarea schimburilor comerciale int rnationale, partenerii externi, delegatiile participante 
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la manifestari promotionale organizate în strainatate, precum si la institutii guvernamentale, patronate de 
ramura si asociatii profesionale, pentru a fi utilizate în cadrul întâlnirilor cu reprezentantii mediului de afaceri 
din strainatate, se face de prestatorul de servicii pe baza repartitiei stabilita de Ministerul Economiei si 
beneficiar. 

Dezvoltarea si administrarea tehnica si informationala, serviciile de   zduire si dezvoltarea portalului de 
informatii de comert exterior se vor face de catre o f     specializata selectata de Ministerul Economiei, cu 
suportarea integrala a cheltuielilor din fonduri bugetare. Dezvoltarea vizeaza largirea infrastructurii 
informationale a portalului, prin realizarea unei platforme de „matchmaking” pentru exportatori si a unor 
variante în limbi de circulatie internationala.
Cheltuielile pentru dezvoltarea, administrarea tehnica si informationala si serviciile de gazduire a portalului 
de informatii de comert exterior se aproba de ordonato ul principal de credite, în limita bugetului disponibil 
pentru acest capitol.
Informatiile continute de portal sunt destinate accesului liber si nediscriminatoriu    tuturor operatorilor 
economici interesati. 

Actiunile de promovare se organizeaza de reprezentantii Ministerului Economiei în tara de resedinta si 
constau din: forumuri de afaceri, seminarii, mese rotunde, mini-expozitii cu produse românesti, participarea
la unele târguri si expozitii internationale, altele decât cele cuprinse în Programul anual de participare a 
României la târguri si expozitii internationale, la ca e organizatorii ofera un spatiu, gratuit, pentru prezentarea 
ofertei de export românesti. 
Metodologia privind procedura de selectie si finantare a actiunilor promotionale se aproba prin ordin al 
ministrului economiei. 
Programul de actiuni promotionale se elaboreaza de directiile de spatiu/zona de zona, în baza propunerilor 
primite de la Birourile de Promovare Comercial – Economica, cu aprobarea ordonatorului principal de 
credite, în limita bugetului disponibil pentru acest capitol.
Principale criterii de selectie a actiunilor promotionale sunt: importanta pietei pentru promovarea exportului si 
potentialul impact asupra mediilor de afaceri din tarile în cauza. 

Actiunile de promovare a exportului organizate în România se realizeaza în scopul orientarii operatorilor 
economici români catre export, precum si pentru identificarea de noi oportunitati de export.

   
CAPITOLUL V

Dezvoltarea si administrarea tehnica si informationala si serviciile de gazduire 
a portalului de informatii de comert exterior

(1)

(2)

(3)

CAPITOLUL VI
Sustinerea financiara a unor actiuni de promovare a exportului

organizate de reprezentantii Ministerului Economiei la 
Birourile de Promovare Comercial - Economice din strainatate

(1)

(2)

(3)

(4)

CAPITOLUL VII
Finantarea unor categorii de cheltuieli pentru organiz rea în România

a unor actiuni de promovare a exportului, la care vor fi invitate sa participe firme
straine, potential importatoare de bunuri si servicii românesti

(1)
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(2)

(3)

(4)

(5)

(6)

a)

b)

c)

d)
e)
f)

g)

(7)

(8)

(9)

Actiunile de promovare a exportului sunt focalizate pe instruirea firmelor românesti în domeniul modalitatilor, 
tehicilor si instrumentelor de comert exterior, documentare asupra  ietelor cu potential de absorbtie a 
produselor si serviciilor românesti, atragerea unor firme straine cu potential semnificativ    import interesate 
în dezvoltarea relatiilor economice cu firme din România pentru contractarea de bunuri si servicii românesti 
sau cooperarea în productie. 
Actiunile se organizeaza cu aprobarea ordonatorului principal de credite, cu ocazia desfasurarii unor târguri 
sau expozitii internationale în România, care au ca ob ect promovarea de bunuri si servicii pentru export, 
precum si cu ocazia organizarii în România a unor misiuni economice straine, cu scopul achizitiei si/sau 
contractarii de bunuri si servicii românesti. 
Selectarea firmelor straine participante la actiunile de promovare a exportului în România se va face de catre 
patronatul de ramura sau asociatia profesionala, în baza recomandarii reprezentantilor Ministerului 
Economiei la Birourile de Promovare Comercial - Economica din strainatate, având în vedere capacitatea de 
import a firmelor straine, posibilitatile de diversificare a structurii exportului si penetrarea pe noi piete.
Contractele de prestari de servicii pentru organizarea in Romania a actiunilor de promovare a exportului se 
atribuie de directia cu atributii in domeniul achizitiilor publice   n Ministerul Economiei, operatorilor economici 
specializati, denumiti în continuare societate organizatoare, selectata în conformitate cu normele 
procedurale elaborate în conditiile legii si aprobate  e ordonatorul principal de credite. Caietele de sarcini 
pentru selectarea societatii organizatoare se elaboreaza de directia cu atributii in domeniul achizitiilor publice 
din Ministerul Economiei, pe baza normelor de metodologice specifice aprobate prin ordin al ministrului. 
Fondurile bugetare repartizate anual pentru realizarea    România a actiunilor de promovare a exportului se 
utilizeaza pentru acoperirea unor categorii de cheltuieli, dupa cum urmeaza:

cheltuieli privind transportul delegatiei pe teritoriul Romaniei, la si de la locul de desfasurare a 
actiunii;
cheltuieli privind deplasarea pentru câte un reprezentant al Ministerului Economiei si patronatului de 
ramura sau asociatiei profesionale; 
cheltuieli pentru închirierea spatiilor aferente întâlnirilor de afaceri si a dotarilor necesare desfasurarii 
acestora, cum sunt TV, video, retroproiector, computer si alte asemenea; 
cheltuieli de reprezentare si protocol; 
cheltuieli pentru mediatizarea actiunii pe plan local; 
cheltuieli aferente comisionului prevazut în contractul înc      cu societatea organizatoare a misiunii 
economice sau a actiunii de promovare; 
alte cheltuieli care se justifica a fi alocate pentru realizarea actiunilor respective,    aprobarea 
ordonatorului principal de credite.

La actiunile de promovare a exportului în Romania, la    e sunt invitate firme straine, pot participa si 
operatori economici interesati. Selectarea operatorilor economici romani participanti aceste actiuni în 
Romania se face, pentru fiecare actiune în parte, de catre o Comisie numita prin ordinul ministrul 
economiei.
Operatorii economici romani care participa la actiuni de promovare a exportului în tara depun o garantie în 
valoare de 1.000 de lei la Ministerul Economiei. Documentul care atesta depunerea garantiei se anexeaza
la cererea de înscriere pentru selectia firmelor parti ipante la evenimentul respectiv. 

a) Garantia se restituie firmelor selectate dupa încheierea actiunii sau se executa în cazul nepartic parii 
operatorului economic la actiunea respectiva. 

b) În situatia în care valoarea cheltuielilor efectuate d  societatea organizatoare pentru operatorul 
economic neparticipant este mai mare decât valoarea garantiei, operatorul economic va plati 
diferenta pâna la acoperirea integrala a cheltuielilor ce îi revin. 

c) Pentru operatorii economici care nu au fost selectati   ntru participarea la târgul respectiv, garantia 
se restituie în termen de 14 zile de la data hotarârii Comisiei de selectie a participantilor  a actiuni de 
promovarea exportului în România.

Operatorii economici participanti la actiuni organizate in Romania pentru promovarea exportului sunt 
obligati:
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a)

b)

(10)

(11)

(12)

sa completeze si sa transmita la Ministerul Economiei fisa privind eficienta participarii, in ultima zi a 
actiunii si o situatie asupra rezultatelor concrete obtinute, la 6 luni de la data incheierii actiunii 
respective;
sa prezinte toate documentele relevante în vederea stabilirii rezultatelor concrete obtinute in urma 
participarii la aceste actiuni promotionale, în cadrul activitatii de control declansate catre or   atorul 
principal de credite la propunerea directiei de specialitate din cadrul Ministerul Economiei, ca urmare 
a nerespectarii obligatiei prevazuta la alin. 9, lit. a);

Cheltuielile aferente publicarii anuntului privind organizarea procedurii de atribuire a contractului de servicii 
privind actiunile de promovare a exportului în România se suporta din sumele bugetare alocate pentru 
realizarea acestor actiuni de promovare.
Cheltuielile de reprezentare si protocol se realizeaza pentru oferirea unor tratatii în limita echivalentului în 
lei al sumei de 500 de euro/actiune si se refera la achizitionarea de produse alimentare pentru tratatii 
curente.
În situatii justificate în care protocolul impune organizarea unui cocteil, degustari sau demersuri similare, se 
pot achizitiona si bauturi alcoolice iar majorarea sumei peste pragul mentionat la alin. 1, se aproba de catre 
ordonatorului principal de credite.
Ministerul Economiei poate modifica sau completa programul anual de actiuni promotionale, cu alte actiuni 
de interes pentru promovarea exporturilor românesti, respectând prevederile art. 9 alin. (1) si (3), în baza 
consultarii cu patronatele de ramura/asociatiile profesionale, în limita plafonului de cheltuieli alocat cu 
aceasta destinatie.


	Page 1
	Page 2
	Page 3
	Page 4
	Page 5
	Page 6
	Page 7
	Page 8
	Page 9
	Page 10
	Page 11

